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Metodicky materidi Medidlna vychova III. - Vplyv generativnej Al na propagandu

Vplyv generativnej Al na propagandu

Slovo na uvod

Vdazend pani uitelka, vdzeny pdn uditel,

dostdva sa vém do ruk metodicky materidil, ktory vznikol s cielom podporit vzdeldvanie v oblasti umelej inteligencie na zdkladnych
a strednych Skoldch. Tdto lekcia sa zameriava na vplyv generativnej umelej inteligencie na propagandu. Nadvézuje tak na
metodicky materidl Medidina vychova II. - Mikrocielenie a dark posting. Odportdame na lekciu nadviazat. Dakujeme, e mdte
chut, energiu aj odvahu oboznamovat deti s témou umelej inteligencie!

— tim iniciativy Al detom

Tdto lekcia pocita s vyuzitim aplikdcie ChatGPT,

v ktorej je nutnd predchddzajuca reqistrdcia. Dd

sa vyuzit zadarmo, no nebyva vzdy dostupnd. Na
Velké zdkladné zorientovanie sa v aplikdcii mozete vyuzit

jazykové webové stranky Chatboti ve Skole. Dd sa ale vyuzit

modely akykolvek iny ndstroj generativnej umelej inteligencie,

limity. Obozndmit sa s nimi mézete tu.

Informdcie o lekcii

napriklad MS Cogpilot, Google Gemini alebo Claude.
Zaujimavé moéze byt aj porovnanie réznych aplikdcii
priamo vo vyucbe. Uvedené aplikdcie maju vekoveé

Vstupné znalosti/roéniky, dizka lekcie
8. a 9. roénik ZS a studenti SS, 45 - 90 minut.

Stavebné kamene
Propaganda.

Co sa ziaci ugia?
Tvorbu propagandistického obsahu je mozné automatizovat pomocou

ndstrojov generativnej umelej inteligencie.

Preco sa to ucia?

Na zd¢klade pochopenia mechaniky tvorby propagandy a jej moznej
automatizdcie kriticky posudzuju obsah na internete.

Ako spozndme, Ze sa to naucili?

Na zdklade vytvorenych prikladov opiSu, ako generativna umeld
inteligencia meni tvorbu propagandy a jej efektivitu pri oslovovani
réznych cielovych skupin.

Bloomova taxonomia

Analyza: Ziaci identifikuju klugové principy propagandy a rozliduju, ako
su aplikované v réznych prikladoch politického marketingu.

Tvorba: Vytvdraju origindine volebné slogany, prispevky na socidine siete
a fiktivne prezidentské kampane.

Hodnotenie: Hodnotia u¢innost vytvorenych sloganov a prispevkov,
diskutuju, preco su pre urcité cielové skupiny vhodné alebo nevhodné.

Digitdlne kompetencie
Prinos a vyvoj.

Pomécky

Pedagda: projektor a prezentdcia na premietanie, pracovné listy.
Ziaci: pisacie potreby, pocitac/notebook/tablet pre dvojice alebo skupiny.

Materidl vytvoril tim neziskove] organizdcie Al détem v rdmci
projektu Al Kurikulum a podlieha licencii Creative Commons 4.0 -

Medzindrodnd.

Preklad do slovenciny zabezpecilo Ministerstvo Skolstva, vyskumu,
vyvoja a mlddeze Slovenskej republiky.

Al détem

Pozn.: Rodovd rovnost je pre Al detom kltcovd, ale na zostruénenie
vyuzivame v nasich metodikdch formuldcie v muzskom rode.
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https://chat.openai.com/auth/login
https://chatveskole.cz/
https://copilot.microsoft.com/
https://gemini.google.com/
https://claude.ai/
https://aidetem.cz/vyuziti-generativni-umele-inteligence-ve-skolach-pravni-pohled/
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://creativecommons.org/licenses/by/4.0/
https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=FWi0TpRyCUS4Vfo0PxYUyLPriR5rbWtOnInFFT4aQc9UN0g0R0lLQ1gyRzFMVjdXMkEwM0NCVjhTRy4u&origin=QRCode
https://forms.office.com/Pages/ResponsePage.aspx?id=FWi0TpRyCUS4Vfo0PxYUyLPriR5rbWtOnInFFT4aQc9UN0g0R0lLQ1gyRzFMVjdXMkEwM0NCVjhTRy4u&origin=QRCode

Metodicky materidi Medidlna vychova III. - Vplyv generativnej Al na propagandu

Sulad so statnym vzdeldvacim programom

SVP ZV 2023 - 3. cyklus
CLOVEK A SPOLOCNOST - Obgianska nduka a Dejepis

9. ciel: Analyzovat medidine obsahy, vrdatane socidinych sieti a ich vplyv na spravanie a postoje ludi, regulovat viastné spravanie v online prostredi.
vykonovy Standard:
® analyzovat medidine obsahy, vrdatane socidinych sieti a ich vplyv na sprdvanie a postoje ludfi
® rozpoznat dezinformdcie a nepravdivé medidine obsahy
® identifikovat vhodné a nevhodné medidine obsahy a ich vplyv na sebaobraz a viastné postoje
2 ciel: Vyberat, navrhnut a uplatnit metddy a postupy ziskavania, analyzy a interpretdcie informdcii veduce k riegeniu réznych uloh.
3. ciel (Dejepisny kontext): Porozumiet vyznamu a principom spolocenskych a historickych javov a procesov.
vykonovy Standard:
® zaujat informovany postoj k vybranym spolo¢enskym javom, od lokdinej po globdinu troveri (kontext propagandy)
obsahovy standard:
® Kiriticky pristup k medi¢inym obsahom (ob¢ianska nduka / ob&iansky komponent):
©  Analyzovanie vplyvu médii, dezinformdcii, reklamy a inej audiovizudine] produkcie na sprdavanie ludi a verejnd mienku.
©  Porovnavanie virtudineho a redineho sveta.
©  Regulovanie viastného sprdavania v medidinom prostredi (socidine siete, virtudina realita, umeld inteligencia).
® Slovensko a svet v 20. storo¢i a na zadiatku 21. storo¢ia (dejepisny komponent):
O Totdlitné politické rezimy v 20. storoci: ndstup a fungovanie totalitnych rezimov (fasizmus, nacizmus, komunizmus), porusovanie [udskych prdv,
manipuldcia a propaganda.

INFORMATIKA

9. ciel: Analyticky posudzovat digitdine technoldgie a ich vplyv na spolo¢nost.
6. ciel: Reflektovat proces viastného ucenia sa a budovat si pozitivny vztah k digitdinym technoldgidm (kritické myslenie).
vykonovy Standard:
® diskutovat o digitdinych technoldgidch a ich vplyve na ostatnych (vplyv deepfakes a Al generovaného obsahu)
® zvazovat déveryhodnost informdcii a zdrojov
obsahovy Standard:
® Digitdina spolo¢nost:
© Diskusia o umelej inteligencii a jej moznostiach/obmedzeniach (generativna AI).
© Rizikd na internete a socidinych sietach.

SLOVENSKY JAZYK A LITERATURA

7. ciel: Ziskat a spracovat informdcie z réznych médii (tla¢enych, digitdinych, audiovizudinych), veku primerane kriticky posudit pravdivost a spolahlivost
informdcif a ich zmysluplné vyuzitie.
vykonovy Standard:
® kriticky posudit pravdivost a spolahlivost informdcii a ich zmyslupliné vyuZitie
® rozlisit vo vecnom texte fakt a ndzor autora
obsahovy Standard:
®  Komunikaénd interakcia:
O identifikovanie manipulativnej komunikdcie a efektivna reakcia na Au,
© rozliSovanie tvrdenia, argumentu a presvedcenia.
® Vecnd recepcia:
©  porozumenie medidlnym textom.

SVP 2015
INFORMATIKA - 8. roc¢nik

vykonovy Standard:
® diskutovat o rizikdch na internete
® diskutovat o déveryhodnosti informdcii na webe
obsahovy standard:
® Informa¢nd spolo¢nost - bezpecnost a rizikd:
O rizikd na internete a socidlinych sietach,
O sprdvanie sa na internete.

ETICKA VYCHOVA - 8. a 9.roénik
vykonovy Standard:
® zaujat kriticky postoj k mediéinym vplyvom (reklama, internet, casopisy, filmy)
®  zhodnotit prinos médii v Zivote ¢loveka (pozitivny, negativny)
® zostavit zoznam zdsad kritického divdka
obsahovy Standard:
® Ekonomické hodnoty:
© masmedida a ich vplyv na jednotlivea a rodinu,
O kriticky divak.

SLOVENSKY JAZYK A LITERATURA - 8. a 9. roénik

vykonovy Standard:
® kriticky hodnotit informdcie z réznych zdrojov (masmédid, internet, encyklopédie)
® sformulovat viastny ndzor a pomocou argumentov ho obhdjit

DEJEPIS - 9. roénik

®  propaganda
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SVP ZV 2023: Al gramotnost

Sucast balicka Medidina vychova

Vzdeldavaci cyklus 3. cyklus

Metodika nadvdzuje na Medidinu vychovu II. a skima, ako velké jozykové modely (LLM)
UMoZAujU automatizovat tvorbu propagandistického obsahu v masovom meritku. Ziaci
diskutuju o faktoroch, ktoré ovplyvruju voli¢ské rozhodnutia, a s pomocou modelu OCEAN
vytvdraju fiktivneho prezidentského kandiddta a volebny slogan.

Strucny opis metodiky V hlavnej aktivite Ziaci najprv manudine navrhnt dva rézne prispevky na Facebook pre dvoch
konkrétnych voli¢ov (mladd Zena, senior) s odlisnymi profilmi OCEAN. Potom spolo¢nou
formuldciou promptu nechaju rovnaky obsah vygenerovat ¢etbotom (ChatGPT, Copilot,
Gemini alebo Claude) a porovnaju fudsky a Al vystup. Zdvereénad diskusia sa opiera o tabulku
vplyvov generativnych jazykovych modelov na propagandu z vyskumu z roku 2023.

Komponent 1: Principy fungovania AI
Komponenty AI gramotnosti Komponent 2: Tvorba a spoluprdca s Al

Komponent 3: Kritické myslenie

Komponent 4: Zodpovednost a bezpeénost

3. cyklus:
- Porozumiet principom fungovania AL (LLM, asistenti, agenti) a vplyvu kvality ddt na zaujatost
vystupov.

Ciele AI gramotnosti - Samostatne volit Al ndstroje vzhladom na povahu Ulohy, ladit zadania a delegovat Einnosti
medzi Al a viastny usudok.
- Kriticky overovat vystupy Al, rozpozndvat manipuldciu a dezinformdcie.
- Analyzovat vplyv Al na jednotlivea, spoloénost a Zivotné prostredie.

Zdkladné pojmy

- Vysvetlit pojmy velky jazykovy model (LLM), AT asistent, Al agent a ich vzdjomné vztahy.
Formulovanie inStrukcii

definovanie roly, ur¢enie kontextu, nastavenie Specifickych obmedzeni a poskytnutie
konkrétnych prikladov.

DigitdIna ostrazitost

- Rozpozndvat manipulativne techniky v digitdinom priestore (deepfakes, informaéné bubliny,
mikrocielenie).

Overovanie vystupov Al

- Kriticky vyhodnocovat autoritativny a presvedcivy jazyk Al a nenechat sa nim ovplyvnit pri
posudzovani pravdivosti alebo objektivnosti informdcie.

Environmentdine a socidine vplyvy

- Analyzovat vplyv algoritmov a mikrocielenia na polarizdciu spoloénosti, informacné bubliny a
na rozhodovanie (napr. spotrebitelské spravanie alebo verejnd mienka).

- Formulovat a obhdjit viastné stanovisko k spolo¢enskym vyzvam spojenym s Al pricom si
uvedomuije spolo¢nu zodpovednost jednotlivcov a firiem za spdsob jej vyuZzivania.

Kultura a etika pouzivania AL

- Na prikladoch (napr. rozhodovanie autondmnych vozidiel) ilustrovat, Ze Al systémy nemaju
vlastné mordine vedomie a ich sprdvanie v hrani¢nych situdcidch je vysledkom ludskych
rozhodnutf.

Kluc¢ové obsahy
a o¢akdvané sposobilosti

Aktivita tvorby promptu pre ¢etbota priamo rozvija spdsobilost formulovat $trukturované
prompty s definovanou rolou (expert na politicky marketing), kontextom (profily volicov A a B)
a obmedzeniami (krdtky, presvedcivy prispevok). Iterativne vylepSovanie vystupu buduje
pochopenie toho, ako LLM generuje text na zdklade Statistiky, nie skutoéného porozumenia
Zdoévodnenie prepojenia situdcii.
Porovnanie ludského a Al prispevku priamo napliia spdsobilost kriticky vyhodnocovat
presvedcivy jozyk Al Zdavere&nd tabulka o dopadoch generativnych modelov na propagandu
prepdja prakticky skusenost s analytickym myslenim o vplyve Al na polarizdciu spoloénosti a
volebné rozhodovanie — ¢o je jadro spdsobilosti komponentu Zodpovednost a bezpednost.

Metodika predpokladd znalost modelu OCEAN z Medidinej vychovy 11. Ak sa realizuje
samostatne, odporu¢ame zaradit krdtke zozndmenie s modelom (10 minut) pred hlavnou

aktivitou.
Pozndamky Vaesina cetbotov (ChatGPT, Copilot, Gemini, Claude) md vekovy limit 13 rokov. Pre miadsich
a odporuéania ziakov je nevyhnutnd spolocnd aktivita s ucitelom cez interaktivnu tabulu. Vekové limity je

délezité explicitne komunikovat Ziakom v rdmci témy zodpovedného pouZzivania Al
Zaujimavym rozsirenim je porovnanie vystupov viacerych ¢etbotov na rovnaky prompt — ¢o
priamo napliia spdsobilost overovat vystupy Al z viacerych zdrojov.
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Medidlna vychova III. - Vplyv generativnej Al na propagandu

Slovnicek pojmov

Umeld inteligencia (AI - Artificial Intelligence)

Ziadna z definicil terminu ,umeld inteligencia® viastne nie je
ustdlend. V3etky sa ale zhoduju v tom, ze je to systém,
ktory simuluje ludské myslenie a konanie.

Umeld inteligencia md obvykle formu pocitacoveého
programu a slizi na rieSenie Uloh, na ktoré bol predtym
potrebny znacny udsky intelekt, a teda boli doménou ludi.
Je to okrem iného aj vedecky odbor s pociatkami
siahajucimi do prvej polovice 20. storocia. Ten sa snazi
inteligentnym systémom nielen porozumiet, ale najma ich
tvorit.

Strojové ucenie (ML - Machine Learning)

Rovnako ako sa ¢lovek vie ucit z prikladov a skusenosti,

su toho schopné aj Elovekom vytvorené stroje. Stroje sa
ucia pomocou metody, ktord sa nazyva strojoveé ucenie.

Td umozruje systémom umelej inteligencie, aby neboli len
suborom vopred naprogramovanych akcii, ale aby samy
prichadzali s novymi rieSeniami. Cielom metdd strojového
ucenia je odhalit vzory vyskytujuce sa vo velkom mnozstve
ddt. Strojové ucenie je tiez pododbor umelej inteligencie.

Generativna umeld inteligencia

Generativna umeld inteligencia je typ umelej inteligencie
navrhnutej na vytvdranie nového obsahu (textov, obrdzkov,
hudby, videi a pod.) pomocou ddt, na ktorych bola
natrénovand. Na rozdiel od tradicnych Al systémov, ktoré
sa zameriovaju na analyzu a klasifikdaciu informdcif alebo na
rieSenie konkrétnych uloh v réznych oblastiach, generativna
umeld inteligencia vyuziva algoritmy, ako sU neurénové
siete, na ,naucenie sa” Stylu a Struktury existujucich ddt,
aby mohla generovat novy podobny obsah, ktory je ¢asto
tazko odliSitelny od obsahu vytvoreného ludmi. Tdto
technolodgia nachddza uplatnenie v mnohych oblastiach
vrdtane umenia, dizajnu, tvorby hier &i dokonca pri
generovani textov do sprdv &i na socidlne siete.

Odporucacie systémy (RS — Recommender System)
Odporucacie systémy su jednou z technoldgii strojového
ucenia. Su zalozené na tom, Ze sleduju spravanie
pouzivatelov, vyhodnocuju ho a na zdklade toho
odporucaju vhodny obsah. Napriklad ak si ha YouTube
pozrieme video s maciatkami, platforma ndm ponukne
daldie podobné. Alebo ak systém vyhodnoti, ze sa my
(pouzivatel A) sprévame podobne ako pouzivatel B (obaja
pozerdme vided s maciatkami a tulerimi), ponukne ndm iné
vided, ktoré sa pdcia aj pouzivatelovi B, hoci sme na
podobneé vided zatial nereagovali.

Odporucacie systémy vyhodnocuju nase spravanie dvoma
spésobmi. Ukazme si to na priklade hodnotenia filmu.
Explicitny spdsob je ten, ked film ohodnotime hviezdic¢kami.
Implicitny spdsob potom je, & sme film dopozerali, pustili si
ho druhykrdt a pod. Odporucacie systémy sa hojne
vyuzivaju na odporu¢anie obsahu na socidinych sietach,
streamovacich platformdch alebo vo vyhladdvacoch.

Pouzivatel'ské spravanie

Sprdvanie pouzivatelov pohybujucich sa v prostredi
internetu pokryva vSetky aktivity, ktorym sa pouzivatel na
internete venuje. Menilo sa spolu s jeho vyvojom. Prvou
pouzivatelskou platformou bol tzv. web 1.0, ktorého
podstatou bolo pasivne prijimanie obsahu pouzivatelom.
Pouzivatelom teda poskytoval minimdiny priestor na viastnu
produkciu, pretoze webové stranky vytvdral maly pocet
tvorcov. Daliu etapu vo VvyVvoji internetu predstavuje web
2.0, o ktorom sa hovor{ zhruba od roku 2004. Jeho
charakteristickym rysom je aktivhe zapojenie pouzivatela
do tvorby obsahu. Tdto premena vyustila do enormného
ndrastu dat, z ktorych sa mézu ucit systémy umelej
inteligencie. Internet sa pomaly premiefia na web 3.0,

s ktorym su spojené terminy ako cloudove sluzby, internet
veci & sémanticky web.

Zdroj: wikisofia.cz/wiki/Uzivatelské_chovani

Ako v tejto lekcii definujeme propagandu

V tejto lekcii definujeme propagandu velmi Siroko, a to
ako jednoduchu snahu $irit viastné videnie sveta. Z tohto
pohladu je potom mozné do propagandy zahrnut celé
spektrum verejnej komunikdcie, napriklad strategicku
komunikdciu, politicky marketing, populizmus,
dezinformdcie a Siernu propagandu.

Propaganda

N
Fakt 4[ strategickd komunikdcia

<
4[ politicky marketing

<
l 4[ populizmus

/

)
4[ dezinformdcie

J

Emocie - )
¢ierna propaganda

Autorom definicie je Josef Holy.

Ak chcete ziskat vSeobecny prehlad o umelej inteligencii, pripravili sme pre vds online prirucku.



https://aidetem.cz/prirucka/
https://wikisofia.cz/wiki/U%C5%BEivatelsk%C3%A9_chov%C3%A1n%C3%AD
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Zdkladnd orientdcia v téme

Tdto lekcia pricmo nadvézuje na predchddzajucu, kde ndjdete vysvetlenie pojmov, ktoré v tejto lekcii vyuzivame a
na ktoré nadvézujeme.

Vel'ké jazykové modely

Velké jozykové modely (v angli¢tine Large Language Models - LLM) su systémy natrénované na velkom mnoZstve
ddt, ktorym sa hovori korpusy. To mézu byt napriklad digitalizované knihy, ¢ldnky, obsah Wikipédie, Common Crawl
a dalsie. Vdaka tymto ddtam si LLM v procese trénovania vytvdra vnutornu Statisticku reprezentdciu jozyka, na
zdklade ¢oho je schopny generovat nove texty. Velké jozykove modely stoja za aplikdciami, ako je napriklad
ChatGPT, Microsoft Copilot, Google Gemini alebo Claude.

Zrozumitelné vysvetlenie velkych jazykovych modelov ndjdete v nasom kurze.

Ako velké jazykové modely suvisia s mikrocielenim a propagandou

Velké jazykové modely dokdzu za zlomok ceny a ¢asu (oproti ludskej prdci) generovat réznorodé texty na zdklade
zadania. Takéto zadania mézu vznikat napriklad tym, Ze sa typ spravy prispdsobi osobnostnym rysom jej prijemcu.
Pomocou mikrocielenia (cez dark posting) sa potom sprdvy mézu dorucovat konkrétnym cielovym skupindm ¢&i
dokonca jednotlivcom. Zjednodusene — na extroverta zafunguje inak napisand spréva nez na introverta.

V nasledujucej tabulke uvddzame, ako mdzu generativne jazykové modely pravdepodobne ovplyvnit formu

a efektivitu propagandy [zdroj]:

MozZnd zmena v désledku Al generovaného textu  Preco:

Aktéri Narastd pocet propagandistov. Generativne modely znizuju ndklady na vytvdranie propagandy.

Zmena konkurencieschopnosti. Spolo¢nosti, ktoré automatizuju tvorbu textov pomocou generativnych
jozykovych modelov, mézu ziskat konkurenéné vyhody oproti tym, ktorf
ich nevyuzivaju.

Sprdavanie  Automatizdcia tvorby obschu zvySuje rozsah Bude jednoduchsie zvysit dosah propagandistickej kampane, ak bude
kampani. generovanie textu automatizovane.
Sucasné sprdvanie sa stava efektivnejsim. Ndkladné taktiky, ako je testovanie naprie¢ platformami, mézu byt vdaka

jozykovym modelom lacnejsie.

Vznikaju nové taktiky. Jazykové modely mézu umoznit dynamickeé, personalizované
generovanie obsahu v redinom case, ako je to pri Cetbotoch typu
,jeden na jedného”.

Obsah Sprdvy su déveryhodnejsie a presvedcCivejSie. Generativne modely mézu produkovat jazykovo kvalitnejsie texty, ktoré
lepSie zapadaju do kulturneho a iného kontextu, s lepsou znalostou
cielovej skupiny (oproti tym, ktoré piSu propagandisti).

Propaganda je tazsie odhalitelnd. V sucasnosti k odhaleniu kampani ¢asto dochddza preto, lebo velakrdt
vyuzivaju jednotné texty. Naopak, generativhe modely umoznia vytvdrat
jozykovo odlisné sprdvy.

Tabulka pochddza zo studie z jonudra 2023 Generdtive Language Models and Automated Influence Operations: Emerging_Threats and Potential Mitigations.

05


https://commoncrawl.org/
https://chat.openai.com/
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https://gemini.google.com/
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Evokdcia @

Vybavi§ si mend kandiddtov prezidentskych volieb na Slovensku v roku 2024?

Patrik Dubovsky, Krisztidn Forro, Stefan Harabin, Ivan Koréok, Marian Kotleba, Jén Kubig, Igor Matovié,
Vybav si Milan Ndhlik, Peter Pellegrini

a diskutuj

Kto sa stretol v 2. kole?

Ivan Korcok a Peter Pellegrini.

Komu prezident vo svojej krajine naé¢uva? Akym cielovym skupindm?

MoZné odpovede: politickym strandm a politikom, oby&ajnym ludom (mladym fudom, fudom v strednom
veku, seniorom), armdde a policajtom, zdravotnikom a pod. Pozn.: je dobré Ziakov nechat premyslat, ako
sa cielové skupiny este mézu diferencovat.

Aké faktory podl'a teba vedu voli¢ov k rozhodnutiu vybrat si svojho kandiddta?

Mozné odpovede:

— Volba kandiddta sa lisi na zdklade veku, pohlavia, regionu, vzdelania, rasy, ndbozenstva alebo toho,

v akej ekonomickej situdcii sa voli€ nachddza.

— Ludia ¢asto volia kandiddtov, ktorf zdielaju ich politické ndzory a hodnoty.

— Velmi dblezity je medidiny obraz kandiddta a konkrétne kauzy, ktoré sa s nim spdjaju.

— Kandiddti, ktori maju vacsiu charizmu, mézu mat vacsiu Sancu prildkat volicov.

— Volby ovplyvruje situdcia, v ktorej sa krajina nachddza. Napriklad po&as hospoddrskej krizy mézu voligi
preferovat kandiddtov, ktori sa zdaju byt silni v ekonomickych otdzkach.

Jeden az
tri priklady

r )
I |
Pripome# | Prezentdcia strana 02 - 03 ]

Si z minulej
lekcie Pamiditas si, ako vyzerd model OCEAN? ¢o zndzornuje?

Model Big Five alebo OCEAN sa Siroko pouziva v psycholégii a pri vyskume osobnosti.

Opisuje spektrum ludského spravania a osobnostnych rysov. (Pozn.: Ziaci s nim pracovali v minulej lekgii.)

Uvedomenie @

10
minut

Ziaci v hornej &asti pracovného listu navrhnt kandiddta a jeho volebnu stratégiu.

i i
| Prezentdcia strana 04 I
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Ziaci vymyslia fiktivneho kandiddta alebo kandiddtku na prezidenta, navrhnu tejto osobe meno

a vymyslia krdtky slogan odrdzajuci jej politicku stratégiu. Ziaci pracuji samostatne.

P"‘JCO‘,’”)" "?t Najskor Ziakom vysvetlite, Ze politici sa v kampaniach mnohokrdt nezameriavaju na komunikdciu smerom
horna Cast k volic¢om na zdklade faktov. Casto cielia na emdécie alebo ndladu spoloénosti/cielovej skupiny.

3 Pustite ziokom ¢ast videa, kde vykonny riaditel spolo¢nosti Cambridge Analytica Mark Turnbull na
schédzke s reportérmi Channel 4 News, ktori sa tvdria ako potencidini klienti spolo&nosti, vysvetluje, ¢o
je podla neho kluc¢om k uspechu vo volbdch:

,Vo volebnej kampani nie je dobré bojovat faktami, pretoze v skutoénosti je to vSetko o emdciach.
Politické strany robia tu chybu, Ze sa snazia vyhrat pomocou argumentov, namiesto toho, aby hladali
emocné jadro problému a reagovali priamo nan.” Podobny mechanizmus je opisany aj vo filme Brexit,
ktory tiez odporucame.
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https://youtu.be/cy-9iciNF1A?t=339
https://youtu.be/E5S1EMmCWAE

Metodicky materidi Medidlna vychova III. - Vplyv generativnej Al na propagandu

Ulohou iakov je teda identifikovat, aky problém ludia na Slovensku riesia, a na zdklade toho zostavit
slogan, ktory nar priamo odpovedd. Napriklad hlavny slogan kampane Vote Leave (Brexit) znel ,Take back
control” (Opdt prevezmime kontrolu). Slogan odpovedal na nespokojnost ob&anov spdsobenu pocitom, Ze
kvéli EU prudi do Velkej Britdnie vela imigrantov.

Potom sa Ziaci podelia o vytvorené slogany vo dvojici alebo hromadne v triede.

1) Oznacia, aky problém slogan adresuje a k akej cielovej skupine sa prihovdra.

2) Zamyslia sa, ako na nich slogan pdsobil a ¢i ich zaujal alebo nie. Argumentujy, &im to bolo.
Zvolenymi slovami ¢i slovnym spojenim? Alebo napriklad slogan poukazoval na nieco, ¢o bolo
ziakovi blizke/vzdialené?

r
I
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Aktivita 2
?iaci prispésobia slogan zdstupcom dvoch cielovych skupin.

Ziaci stdle samostatne pracuju s pracovnym listom (spodnd ¢ast). Ich ulohou je vytvorit dva fiktivne
prispevky na zdielanie na socidlinej sieti Facebook. Slogan a hlavnu myslienku by mali prispdsobit dvom

H zéstupcom réznych cielovych skupin tak, aby ich prispevok presvedcil o tom, ze ich fiktivny prezident ma

byt zvoleny. Najprv sa so Ziakmi porozprdvajte o tom, aki su voli¢i A a B.

Pracovny list Voli& A je mladd Zena Zijuca v Kosiciach. Je slobodnd a md rada umenie, tanec, divadio a knihy. Z jej
spodnd cast modelu OCEAN sa ziaci dozvedia, Ze je otvorend novym prileZitostiom, svedomitd a skor extrovertnd.
Je privetivd a na stresoveé situdcie reaguje s rozvahou.

Voli¢é B je muz, senior Zijuci v Bratislave. Je Zenaty, rad trdvi ¢as starostlivostou o svoju zdhradku a vo
volnom ¢ase sleduje televizne programy. Z jeho modelu OCEAN sa Ziaci dozvedia, Ze ho to tahd skor
k tradicidm, je velmi svedomity extrovert. K ludom sa nesprdva vzdy privetivo a na stresove situdcie
reaguje Uzkostlivo, lahko preziva negativne emdcie.

Ti Ziaci, ktori cheu, sa podelia s triedou o svoje ndvrhy prispevkov na Facebooku. V diskusii potom
trieda zvoli svoj obl'iibeny. S tymto prispevkom bude teraz celd trieda pracovat pomocou ¢etbota.
Vyberte aplikdciu podla svojho uvdzenia - méze to byt napriklad ChatGPT, Microsoft Copilot, Google
Gemini alebo Claude. Spoloénymi silami vytvorte prompt (zadanie), ktory vioZite do aplikdcie.

Aktivita 3

Z nasej skusenosti treba Ziakom s tvorbou promptu pomdct. Prompt by mohol vyzerat napriklad takto:

D

Si expert na politicky marketing. Vytvor dva prispevky na socidinu siet Facebook - jeden pre voli¢a
A a jeden pre volica B - ktoré ich presvedcia, aby volili fiktivneho kandiddta na prezidenta.

Tu vloZte meno a slogan fiktivheho kandiddta podl'a vyberu ziakov.
Prispevky by mali byt kratke a jasné, mali by zohladiovat vek, lokalitu, zdujmy a profily tychto voli¢ov:

Voli¢é A je mladd Zena Zijuca v KoSiciach. Je slobodnd a md rada umenie, tanec, divadio a knihy.
Je otvorend novym prilezitostiom, svedomitd a skér extrovertnd. Je privetivd a na stresové situdcie
reaguje s rozvahou.

Volié B je muz, senior zijuci v Bratislave. Je Zenaty, rad trdvi ¢as starostlivostou o svoju zdhradku
a vo volnom &ase sleduje televizne programy. Tahd ho to skér k tradicidm, je velmi svedomity
extrovert. K fludom sa nesprdva vzdy privetivo a na stresoveé situdcie reaguje uzkostlivo, lahko
preziva negativne emocie.

Ndsledne mézZete so ziakmi vyuzit iterativny proces a slogany v aplikdcii vylepsit.
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https://chat.openai.com/
https://copilot.microsoft.com/
https://gemini.google.com/
https://gemini.google.com/
https://claude.ai/
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Reflexia @

Ako sa ti pacil prispevok vygenerovany aplikdciou? Povazuje$ ho za lepSi nez nas pévodny?
Pripadne: Myslis si, ze by voli¢a A a voli¢a B generované prispevky presvedcili? Pre¢o?
Fungovali by prispevky aj na teba? Pre¢o dno a preco nie?

Porovnaj

Mysli, diskutuj, zdiel'aj:

Mysli: Ziaci najprv samostatne uvazuju nad témou.

Diskutuj: Spoja sa do dvojic, v ktorych o téme diskutuju.

Zdielaj: Po uplynuti €asu sa vybrane dvojice podelia o svoje zdvery s celou triedou.

Mysli,

diskutuj,
zdiel'aj

Prezentdcia strana 06

\
I
|

V tejto lekcii sme si vyskusali, ako sa dd Eiastoéne automatizovat vytvdranie obsahu v politickej
reklame. V tej minulej sme zase hovorili o tom, ako spoloénost Cambridge Analytica pomocou
mikrocielenia a dark postingu doruc¢ovala ré6zne spravy obrovskému mnozstvu l'udi. Ako by podla
teba vyzerala tvorba podobnej kampane dnes, ked’ mdme k dispozicii generativne aplikdacie na
vytvdranie textov, videi, obrdzkov a pod.?

Pozri tabulku:

Moznd zmena v désledku Al generovaného textu  Preco:

Aktéri Narastd pocet propagandistov. Generativne modely znizuju ndklady na vytvdranie propagandy.

Zmena konkurencieschopnosti. Spolo¢nosti, ktoreé automatizuju tvorbu textov pomocou generativnych
jazykovych modelov, mézu ziskat konkurenéné vyhody oproti tym, ktoré
ich nevyuzivaju.

Sprdavanie  Automatizdcia tvorby obsohu zvySuje rozsah Bude jednoduchsie zvysit dosah propagandistickej kampane, ak bude
kampani. generovanie textu automatizované.
Sucasné spravanie sa stava efektivnejsSim. Ndkladné taktiky, ako je testovanie naprie¢ platformami, mézu byt vdaka

jozykovym modelom lacnejSie.

Vznikaju nové taktiky. Jazykové modely mézu umoznit dynamickeé, personalizované
generovanie obsahu v redinom Case, ako je to pri Cetbotoch typu
Ljeden na jedného”.

Obsah Sprdvy su déveryhodnejsie a presvedcivejSie. Generativne modely mézu produkovat jazykovo kvalitnejsie texty, ktoré
lepsie zapadaju do kultuirneho a iného kontextu, s lepsou znalostou
cielovej skupiny (oproti tym, ktoré piSu propogandisti).

Propaganda je tazsie odhalitelnd. V sucasnosti k odhaleniu kampani ¢asto dochadza preto, lebo vyuzivaju
jednotné texty. Naopak, generativne modely umoznia vytvdrat jazykovo
odli$né spravy.
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Pracovny list

Medidlna vychova III. - Vplyv generativnej Al na propagandu

Tvoj fiktivny kandiddt

Vytvor fiktivneho kandiddta na poziciu prezidenta Slovenskej republiky a vymysli danej osobe volebny slogan, ktory mad
presvedcit ludi, aby ju zvolili. Myslienka kampane by mala riesit problém, ktory voli¢ov trdpi. Slogan by potom mal tejto

myslienke zodpovedat.

Meno tvojho fiktivneho kandiddta alebo kandiddtky na prezidentsku poziciu

Volebny slogan - méze to byt jedna alebo dve krdtke vety.

<

Vytvor dva fiktivhe prispevky na Facebooku

Svoj slogan a hlavnd myslienku prispdsob dvom zdstupcom réznych cielovych skupin tak, aby ich prispevok presvedcil odovzdat
hlas tvojmu fiktivnemu prezidentskému kandiddtovi. Ber do Uvahy informdcie o voli€och, najmé tie z modelu OCEAN.

Voli¢c A
Vek: 19 rokov
Regién: KosSice

Pohlavie: Zena
Stav: slobodnd

Zdujmy: umenie, tanec, divadlo, knihy

\oli¢ B
Vek: 67 rokov
Regién: Bratislava

Pohlavie: muz
Stav: zenaty

Zdaujmy: zdhradniCenie, televizia
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